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e Oficina Holandesa de Flores
e Desarrollo de mercado en Europa y Espana

« Vision de comunicacion sobre plantas con
consumidores

e Oficina de Flores y AECJ
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Oficina Holandesa de Flores:

o Marketing y promocion
e Finanzas para productores y exportadores

e Desarrollo de mercado
e No-comercial

« Conocimientos de mercado y comunicacion
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Consumo en Europa
plantas (2006, por habitante, en €)

1. Noruega 62,- 11.Eslovenia 20,- %
§ EUizaf Z’ 12.Irlanda 14, - S

uecia - . =
4 Alemania 43.- 13.ltalia 12,- =
5. Dinamarca 41,- 14.Espana 12,- =
6. Finlandia 39,- 15.Portugal 8,- =
7. Austria 38,- 16.Grecia 7,- =
8. Holanda 32,- . =
9. Bélgica 29 - 17.Rumania 1,- =
10. Francia 20, - =
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Consumo en Espana
de plantas de maceta 2006 - 2016

e 2006 > € 12,- por habitante

e Volumen de mercado Espana: € 551 millones

e 2016> € 21,- por habitante

e Volumen de mercado Espana : € 1.041 millones
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Incremento del consumo en un 36%

en los proximos 10 anos
Vision de mercado 2006-2011-2016

e Incremento del volumen de venta (consumo):

« Incremento uso propio (interés por vivienda e interior)
« Aumento del mercado de negocios

e Aproximadamente la mitad del incremento se
realiza en Europa del Este y del Sur y nuevos
miembros de la UE (>800 km.)
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Venta holandesa DOT pais <> Incremento europeo
promedio (2006-2011)

]

Paises con un
incremento
de < 10%

]

Paises con un
incremento de
10-20%

Paises con un
incremento de >
20%
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Participaciones de mercado de los Canales de venta “" =
EUROPA del SUR 2006 - 2016 ]
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Desarrollo de canales de venta Espana v
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Desarrollos en Europa:

Mercado de consumo esta viviendo fuertes
cambios:

e Nuevas cadenas entran en el mercado

e Cliente moderno busca nuevas experiencias:
e Antes compras racionales
e Ahora compras impulsivas
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Observaciones en general

Este sector, se encuentra en periodo de
Revolucion:

Ofrecen productos modernos

Presta mucha atencion a materiales de
decoracion y presentaciones ambientales
correspondientes

LT e e e e i s e we e oen e v er i e



Bloemen

s

s . S = = . .

P_9,§J,§J.Qﬂam,]enm de Plantas LT L e

Tendencia

Los consumidores son cada vez mas conscientes y se interesan mas por su
entorno natural.

Beneficios

e Las plantas verdes traen vitalidad y crecimiento a la casa. Nos permiten
aduenarnos de parte de su vitalidad. Uno se siente mejor rodeado de
plantas.

e Las plantas destacan el estilo de vida de la persona, su mentalidad, estilo e
identidad. Ofrecen la oportunidad de demostrar quienes somos.

e Ofrecen vivencia, riqueza.

Razones para creer

e Las numerosas variedades y aplicaciones.

e Suriqueza y versatilidad originales.

« Sus raices, ramificaciones y hojas.

e El cambio de la forma debido al crecimiento.
e El color verde.

e Son vivas y procuran oxigeno / aire.

e Purifican el aire.
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Holland




PLANTEN GROENE ENERGIE!
PLAN@#S3ENERGIA VERDE
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Colaboracion con AECJ 2006/2007

Estudio para aportar mejoras en las
tecnicas de presentacion en los centros jardineria

« Se visito el invernadero de 15 centros de jardineria sin
aviso previo para reunir datos representativos
basandose en los mismos criterios
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ik

Manipulan las plantas de una manera tradicional

Ofrecen de todo un poco

Presentaciones son concebidas segun la inspiracion

Se intuye la ausencia de una politica clara
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La cifra de ventas de plantas de interior
constituye un 7% del beneficio total,

después de una metamorfosis es un 20%!
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o Envio de un paquete de material de promocion
a todos los socios.

e Organizacion de un certamen

o Articulos sobre productos en Verde es Vida
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o ;Desarrollo del mercado de empresas?
e ;Seguimiento de Metamorfosis?

e ;Oportunidades para flores en centros de
jardineria?

b u r ea u supporting your business
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Los Holandeses nacen con la loglstica en |a sangre L 0 G e o ) b O 8 T 1
Los Holandeses nacen con la logistica en la sangrc

Yo Yda € qUE SETE Yo ya sé que seré

PIar‘ltS frnm Holland v natumH:.— Plants Frnm Holland y natumH:.—
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